Créer ou renoncer a un contenu :
matrice de décision
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Moyenne des grilles

Noter chacune des grilles de cette étape, puis en faire la moyenne.
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Moyenne des grilles

Noter chacune des grilles de cette étape, puis en faire la moyenne.

Ecoconception :
graphisme,
papier, emballage, etc.

Conception
classique
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Pondération Moyenne Arbitrage
Pondérer les moyennes de chaque étape suivant les ratios. Faire la moyenne de la pondération. Puis, arbitrer.
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Notice pour utiliser facilement cette matrice :

site Sobriété éditoriale
> rubrique Ressources > Méthodologie de sobriété éditoriale
> "Créer ou renoncer a un contenu : les questions a se poser"
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